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Marca Swear regressa
pelas maos do estilista
Antonio Augustus

Jé fol a marea portuguesa de calgado com maior
projeccao internacional. Cativou as Spice Girls e
os REM. Fal ha dois anos. Agora esta de volta
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Amarca de calcado Swear desapa-
receu do mercado ha pouco mais de
dois anos. Na altura era proprieda-
de da Calzeus, empresa de Felguei-
ras, que acabou por falir. Recente-
mente, o BCP encontrou
comprador para a marca,
que, de visual novo — rom-
pendo totalmente com o
passado —, foi apresentada
ontem 2 noite em Lisboa
pelo estilista Antonio Au-
gustus, que € 0 seu novo
criativo. Mas Augustus nao
quis revelar o nome do
novo dono da marca. No
sector, desconhece-se o
rumo que levou a Swear e
quem a adquiriu.

“Fui convidado para ser
o designer da Swear que
agora se chama Swear by
Augustus. Tenho um con-
trato (firmado recentemen-
te), que passa pelo langa-

o mercado portugués pouco valia
para a marca (cerca de 2%), apesar
de ser tida, talvez, como o maior su-
cesso da industria nacional de calga-
do, porque rompia com o tradicio-
nal modelo de negdeio do sector. Em
poucos anos, a partir da loja de Lon-
dres,em Covent Garden, e donegd-

mento da marca em Portu-" ¢ado, mas queria um projec-
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“ainda é cedo para falar
porque ainda nem a meio
estio”, explicou. Quanto a
produgcio do calado, o es-
tilista frisou que “é tudo fa-
bricado em Portugal”. A
primeira colecgio by Au-
gustus € a da préxima Primave-
ra/Verdo 2008. Além do jantar de
lancamento, ontem, a marca serd di-
vulgada através de publicidade em
revistas de moda.

O facto de o desaparecimento da
Swear ndo ter sido notado é porque

episddios da Guerra das Estrelas.

MilhGes
Facturagdo da Swear. 0

preco médio por par de
sapatos era 200 euros.

cio via internet, chegou longe. O
criador da Swear que calgou as Spi-
ce Girls e 0s REM, entre outros, José
Neves, tinha construido uma verda-
deira tribo virtual no “site” da mar-
ca. A Swear teve perto de 30 lojas,a
esmagadora maioria em sistema de
‘franchising’, espalhadas pelo mun-
doreal.

As solas altas e o “look”
vanguardista ja era
O calcado vanguardista, re-
belde e “underground” de
José Neves era fabricado
ndo s6 na Calzeus, em Fel-
gueiras,como na Coreia do
Sul e no Viemame. E como
era vista a Swear pelo seu jo-
vem criador? “Mais do que
um produte, & um conceito,
uma filosofia de vida, uma
cultura alternativa”, dizia.
José Neves, com 20
anos, abandonou uma li-
cenciatura na Faculdade de
Fconomia do Porto para se
dedicar a0 negocio do cal-

venda e a Utilitas era uma
empresa de desenvolvimen-

to de software de gestio

paraa indtistria de calgado,

tendo como principal pro-

duto o programa ShoeGest.

O criador da Swear jus-

tificava o sucesso da marca com a
gestdo ponderada de dois factores-
chave: um conceito inovador e uma
estratégia de marketing adequada,
E que a internacionalizacdo da

. Swear devia assentar num conheci-

mento realista dos mercados.



